Marketing-Attacke

Fiir messbar mehr Verkiufe

Dieses Buch ist Checkliste und Handlungs-
anleitung zugleich. Ganz konkret, mit
iiber 200 Rezepten, um in den Markt hi-
neinzugehen, besser zu sein als die Kon-
kurrenz und die eigenen Prozesse und Me-
dien zu optimieren.

Marketing-Attacke bewertet, ob lhre In-
strumente sowirken, wie sie sollen. Oder
nutzen Sie Instrumente, Kontaktes, Messen
noch nicht gentgend aus? Das Zielist klar:
Marketing-attacke will verstarken, wo Sie
wirken. Meue Ansatzpunkts, neue Instru-
mente oder einen klaren Blick liefern. Und
Sie sollen hierviele Anregungen finden.
Anregungen, die Sie noch bessere und
noch wirkungsvollere Strategien entwi-
ckeln lassen.
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